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Hintergrund und vorlaufige
Handlungsempfehlungen

Transformative Strategien zur Forderung
nachhaltigen Konsums in, mit und durch Deutschland

Abschlussveranstaltung der AG Nachhaltiger Konsum
der Wissenschaftsplattform Nachhaltigkeit 2030
13./14. Juni 2019, Berlin
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Nachhaltiger

Konsum als Teil
der Agenda

2030 | .
* Folgende Ergebnisse ful3en auf Recherchearbeit der

AG, Feedback auf das Scoping Paper, den
4 Fachgesprachen, Hintergrundstudien (Entwurfstatus)

Nachhaltiger Konsum in, mit . . . o
und durch Deutschland sowie dem Austausch mit einschlagigen Akteuren

* Die Ergebnisse des Workshops vom Tag | und Tag |l
des Workshops werden noch erganzt

wpn2030
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1. Aktuelle Governance priifen & starken!

1.1. Starkung der systemischen Perspektive der
Problemstellung, z.B. im NPNK.

— Viele konkrete Ansatzpunkte effektiver nutzen, von
Transparenz, Uber Okodesign Richtlinie bis zum Abbau
schadlicher Subventionen und der Forderung alternativer,
nachhaltiger Produkte und Konsumweisen, Siegel

1.2. Kompetenzstelle fiir nachhaltige Beschaffung
starken, weil in Beschaffung transformatives Potenzial
steckt, z.B.: Erweiterung der Beschaffungsgegenstande
oder Prufung der Haushaltsfahigkeit von MalBnahmen, die
,missing links“ schlieBen kdnnten
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1. Aktuelle Governance priifen & starken!

1.3. Eine weitgehende Liicke: nachhaltiger Konsum nicht
nur als Konsum von Waren (und klassischen
Dienstleistungen), sondern auch Dienstleistungen
erfassen und adressieren, das insbesondere vor dem
Hintergrund der Digitalisierung weiterentwickeln
(Plattformokonomien etc.)

1.4. Weiterentwicklung von Messansatzen: z.B. bessere
Abbildung sozio-okonomischer Aspekte in der
Indikatorik
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2. Link zu Europa & International weiter
herausarbeiten

2.1. Rahmenwerk fiir Nachhaltigen Konsum in Europa
starken = Deutschland sollte diesen Themenbereich
schwerpunktmalig im Rahmen der EU Prasidentschaft
einbringen

— Die neue EU Kommission / Legislatur muss neue
Wege gehen, um europaische Produktions- und
Konsummuster mit Anforderungen der Nachhaltigkeit (in
allen drei Dimensionen!) zukunftsfest zu gestalten; die
Verbindung von Konsum und zirkularem Wirtschaften
bietet dafur einen guten Ansatzpunkt
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2. Link zu Europa & International weiter
herausarbeiten

2.2. Die Aktivitaten zu Lieferketten als Ansatzpunkt
kritisch begleiten, um sie weiterzuentwickeln = hierin
besteht ein Ansatzpunkt, um z.B. auch das NPNK in seinen
MalBnahmen konsequenter international zu denken und
umzusetzen, (Regelwerke, welche soziale, 6kologische und
entwicklungspolitische Aspekte beachten)

— Verbindung zur Handelsagenda iiberpriifen, auf
Unternehmens- bzw. Branchenebene und in multilateralen
Vertragswerken

2.3. Forschungsagenda Europa, Science Policy Europa
koordinieren, bestehende Forschung starker nutzen, z.B.
zu ,FuBabdrucken”
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Fokus: Zirkulares Wirtschaften - Konzept und
Standortvorteil

2.4. Moglichkeiten und Herausforderungen im
europaischen und globalen Zusammenhang analysieren
und in Partnerschaft adressieren: z.B. verbesserte
Recyclingprozesse und Produkte mit besserer
Recyclierbarkeit, nachhaltige Materialien mit hoher
Funktionalitat

—> inkl. Abfallvermeidung Konsumentenverantwortung

2.5. Mit Blick auf zirkulares Wirtschaften und die EU
Kommissionsstrategie fur eine zirkulare Biookonomie gilt:
systemisch und individuell = das Individuum mitdenken!
/.B.in seinem Verhalten und Praferenzen als
Konsument/in

2.6. Hier und Ubergreifend: Bezlige zur ,,Bildung fir
nachhaltige Entwicklung“ erfassen und starken

y.
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3. Konsum unterschiedlicher
soziookonomischer Gruppen

3.1. Zusammenhang zwischen Einkommen und (nicht)
nachhaltigem Konsum

- Konsum unterschiedlicher soziodkonomischer
Gruppen nach Qualitat und in Zusammenhang mit
einem breiteren Verstandnis von Konsum und
Nachhaltigkeit analysieren

— dabei eine differenzierte Betrachtung Uber
einkommens- und bildungsstarke gesellschaftliche
Gruppen oder andere soziale Lagen in der Gesellschaft
bei datenbasierter differenzierter Bewertung sozialer
Rahmenbedingungen herstellen
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Sozio6konomische 3. Konsum unterschiedlicher
Aspekte soziodkonomischer Gruppen
Nachhaltigen

Konsums

3.2. Ansatze zu Verteilungseffekten und sozialer

Kompensation fur nachhaltigen Konsum analysieren und

Nachhaltiger Konsum in, mit prUfen
und durch Deutschland

—> zu betrachten wie ressourcenintensive Lebensstile in
ihrer Relevanz fur SDG 12 wirken und bei steigendem
Konsum auch von Dienstleistungen eine Wirkung auf
Armutsverminderung, Exklusion und Klimaschutz haben

3.3. Auch hier ist Bildung zentral. Gesundheit, Chancen,
Kommunikation (nicht nachhaltiger) Rollenvorbilder durch
Medien und Marketing, Statussymbole vor dem
Hintergrund sozialer Schichten thematisieren

wpn2030 !
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3.4. Konsum als soziale Praxis verstehen und adressieren

— Nachhaltiger Konsum als ein Kulturprogramm [kein
»~Okoprogramm® ] (aus Fachgesprach) = Verstandnis
von Konsum: nicht nur Bezug von Waren, sondern als
Ergebnis von Verbraucherverhalten innerhalb kultureller
und systemischer Kontexte und taglicher Praktiken, dies
konsequenter in die Entwicklung von PolitikmalBnahmen
einbinden

— Verkniipfung soziologischer Ansatzpunkte mit
technischen Entwicklungen und nachhaltigen
Produkten und Losungen




4

Soziookonomische
Aspekte
Nachhaltigen
Konsums

Nachhaltiger Konsum in, mit
und durch Deutschland

wpn2030

4. Verbindung zu ethischen Dimensionen
beachten

4.1. Pragung des Konsumverhaltens durch Wertmuster

(Lebensstile) =2 Lebensstile als Privatsache, jedoch

Gerechtigkeitspflichten zur Internalisierung externer
Effekte

4.2. Dabei sind Verteilungswirkungen zu analysieren
und zu beachten.

4.3. Die ,Moralisierung der Markte® (ethischer Konsum als
Nachfragemacht) kann erst in Verbindung mit intensiver
Informationsverbesserung sowie Anreizpolitik
hinreichende Wirkung entfalten

4.4, Reboundeffekt: Notwendigkeit einer ,doppelten
Entkopplung®, die Effizienz-, Konsistenz- und
Suffizienzziele systemisch integriert.

y.
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5. Nachhaltige Entwicklung zum Rahmen des
digitalen Wandels erheben

5.1. Digitalisierung als soziookonomische Variable
verstehen (Stichwort: u.a. ,Digital divide®)

5.2. Umfassende Analyse der Rolle des Trends hin zu
Plattformokonomien fiir Konsum von Giitern und
Dienstleistungen (Nachvollziehbarkeit von
Nachhaltigkeitseffekten und Handlungsspielraum des
Verbrauchers)

—> Digitalisierung als Vehikel fir Transparenz in globalen
Warenketten starker nutzen
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5. Nachhaltige Entwicklung zum Rahmen des
digitalen Wandels erheben

5.3. Zugang zu digitalen Angeboten als Treiber fur
(Nicht-) Nachhaltigen Konsum, inkl. Konsum von
Digitalisierungshardware und internationales Dumping
von Computerschrott sowie nicht-nachhaltiges
Beschaffen seltener Erden etc. aus Entwicklungslandern
(und mangelndes Recycling)

5.4. Daten und Datenverfugbarkeit als 6ffentliches Gut:
Diskussion um wirtschaftspolitische MalBnahmen, wie etwa
die Besteuerung von Daten, kunstlicher Intelligenz oder
von Roboterparks
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6. Forderung neuartiger Forschungsansatze

6.1. groBraumige Experimentierraume ermoglichen,
Doppelfunktion von Reallaboren / living labs fur
transformative Wirkung in die Gesellschaft hinein

6.2. Forschung zu sozialen Innovationen starken (= siehe
Konsum als soziale Praxis)

6.3. Forschung zu den Ermoglichungsbedingungen einer
Transformation zu NK (= Verschrankung mit
Transformationsforschung nutzen und weiterentwickeln)

6.4. Forschung zu sozialpsychologischen und ethischen
Aspekten
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7. Forschung zu externen Effekten des
Konsums

71.1. Forschung zu Nachhaltigem Konsum in Schwellen-
und Entwicklungslandern starken, einschl. Rechtsrahmen
und Umsetzungsfragen

7.2. Monetarisierung externer Effekte und mogliche
Verwendung der Ergebnisse fur MalBnahmen klaren (z. B.
,zweites Preisschild®)

7.3. Untersuchung von Wirkungen von
PolitikmaBnahmen auf andere Lander, insbesondere
Entwicklungs- und Schwellenlander

— Begleitforschung aktueller Politikprozesse (z.B. Forum
Nachhaltiger Kakao oder Bundnis fur Nachhaltige
Textilien)
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# ggf. Pressemitteilung (Juni)

# Handlungsempfehlungen (2. September - LK)
# Abschlussbericht (2. September — LK)

# Hintergrundstudien (Juli bzw. August)

# Beitrag zum Konsultationsprozess zur
Weiterentwicklung der DNS (bis 31. Juli)

# Beitrag Jahreskonferenz (5./ 6. Dezember)
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